Partners Yemen Website Structure - Updated
This proposed website structure is designed to position Partners Yemen as a professional, credible, and impact-driven organization that appeals to international donors, development agencies, UN organizations, and global partners while maintaining flexibility for future program expansion.
Clarification: Success Stories Sections
Success Stories inside each Work Area: These are sector-specific stories directly related to that thematic area (e.g., peacebuilding success stories, governance success stories, women empowerment stories).
Impact Section Success Stories: This is a higher-level institutional impact section that highlights the organization’s overall achievements, cross-sector impact, beneficiary stories, and major outcomes.

HOME
Hero Section with strong institutional message
Impact Numbers (beneficiaries, governorates, projects, partners)
Featured Programs and Projects
Success Stories and Human Stories
Latest Publications and News
Interactive Yemen Coverage Map
International Partners Logos
Call to Action (Partner With Us / Contact Us)
ABOUT US
About Partners Yemen
Vision, Mission & Core Values
Partners Yemen Story
Leadership Team
Organizational Structure
Governance & Accountability
Policies and Compliance
Our Partners
WHAT WE DO
└── Work Areas
Peacebuilding
Overview
Programs & Projects
Success Stories
Publications
Governance & Development
Overview
Programs & Projects
Success Stories
Publications
Social Cohesion and Reconciliation 
Overview
Programs & Projects
Success Stories
Publications
Rule of Law
Overview
Programs & Projects
Success Stories
Publications
└── Issues & Approaches
Women & Youth Empowerment and Inclusion 
Overview
Publications
Preventing Violent Extremism (PVE)
Overview
Publications
Mediation & Conflict Resolution
Overview
Publications
Traditional & Modern Mediation Integration
Overview
Publications
Community & Tribal Governance and State–Society Engagement
Overview
Publications
IMPACT
Institutional Success Stories
Results & Indicators
Coverage Map
Beneficiary Testimonials
RESOURCES
Publications
Reports
Media
News
SERVICES
Consulting
Training
Research
MEAL
RESOURCES
Publications
Reports
Media
News
CONTACT US
Contact Information
Careers
Social Media
Strategic Note: Programs & Projects pages under each thematic area should remain dynamic and expandable to accommodate future initiatives and donor-funded activities.


الصفحة الرئيسية هي أهم جزء لجذب المانحين الدوليين، الشركاء، الإعلام، والزوار الجدد. 

الصفحة الرئيسية:
التصور المقترح للصفحة الرئيسية للموقع:

1.  Hero Section 
هذا أهم جزء بالموقع. يحتوي على: 
صورة أو فيديو قصير جدًا عالي الجودة من اليمن. 
عبارة قوية تعبر عن هوية المنظمة. 
مثال: 
Building Peace, Strengthening Communities, and Empowering Local Voices Across Yemen
أو:
Locally Led Peacebuilding and Community Resilience in Yemen

عناصر مهمة داخل الـ Hero: 
زر: Explore Our Work 
زر: Partner With Us 

أرقام متحركة Animated Counters: 
19 Governorates 
38+ Projects 
120,000+ Beneficiaries 
50+ Local Partners 

هذه الأرقام تعطي انطباعًا سريعًا بالقوة المؤسسية.

2. Interactive Yemen Map 
قسم مهم جدًا.
خريطة اليمن التفاعلية 
عند الضغط على أي محافظة يظهر:
المشاريع المنفذة 
صور 
الشركاء 
القطاعات 
عدد المستفيدين 

هذا النوع من الخرائط يجذب المانحين جدًا لأنه يوضح:

التغطية الجغرافية 
الوصول المجتمعي 
الانتشار الميداني 

3. Featured Programs 
بدل سرد طويل. اعمل Cards حديثة تحتوي:
صورة 
عنوان قصير 
وصف سطرين 
زر Read More 
مثلاً:
Peacebuilding 
Women & Youth Empowerment 
Governance Social Cohesion 

4. Impact Section (الأهم للمانحين) 

هذا القسم يجب أن يكون بصري جدًا. يتضمن: 

أرقام: 
Mediations Conducted 
Women Trained 
Youth Initiatives Supported 
Community Dialogues 
+ Infographics 
+ صور ميدانية 
+ Testimonials 

5. Success Stories Slider 
قسم متحرك. كل قصة:
صورة 
اقتباس قصير 
اسم المحافظة 
زر Read Story 
مثال:
“The mediation initiative helped reduce tensions between local groups in Shabwa.”

6. Latest Publications & Reports 
قسم احترافي جدًا للمانحين.
يحتوي:
Policy Briefs 
Research 
Reports 
Manuals 
ويفضل:
PDF Preview 
Download Button 
Cover Images 

7. Partners & Donors Logos 
مهم جدًا نفسيًا.
حتى لو الشراكات قديمة.
شعارات: UNDP UN Women EU Oxfam GIZ 
تعطي ثقة فورية.

8. Media & Visual Storytelling 
بدل Gallery التقليدية.
اعمل:
“Voices From Yemen” 
يحتوي:
صور احترافية 
فيديوهات قصيرة 
قصص بشرية 
Reels-style content 

9. News & Updates 
لكن بشكل بسيط وليس مسيطر.
آخر:
3 أخبار فقط 
مع صور قوية 

10. Call To Action Footer 
آخر الموقع مهم جدًا.
مثلاً:
Partner with Partners Yemen 
Together, we support locally led peace and resilience efforts across Yemen.
ثم:
Contact Us 
Become a Partner 
Download Company Profile 

عناصر تفاعلية أنصح بها جدًا 
1.  Animated Statistics 
الأرقام تتحرك عند النزول للأسفل.

2.  Hover Effects 
عند تمرير الماوس على المشاريع تظهر معلومات إضافية.

3.  Interactive Timeline 
خط زمني:
تأسيس المنظمة 
أهم المشاريع 
التوسع الجغرافي 

4.  Dynamic Project Pages 
كل مشروع:
صور 
فيديو 
نتائج 
خرائط 
تقارير 

ما الذي يجذب المانحين فعلاً؟ 
ليس كثرة النصوص.
بل:
الوضوح،
الأثر،
الاحتراف البصري، 
والهوية المؤسسية. 

نصائح تصميمية مهمة جدًا 

الألوان 
أنصح بـ:
أبيض 
كحلي 
أخضر هادئ 
لمسات ترابية يمنية 

الصور 
استخدم:
صور يمنية حقيقية 
نساء وشباب 
جلسات وساطة 
مجتمعات محلية 
بدون صور “إغاثية حزينة” بشكل مبالغ. 

الخطوط 
للإنجليزي:
 Inter 
Poppins 
للعربي: 
Cairo 
IBM Plex Arabic 
